
 

 

Die digitale Seite des 60. Salone del Mobile.Milano. 

 

Dank der Online-Plattform des Salone del Mobile ist einer der Schlüssel zur diesjährigen 

Messe die perfekte Kombination von digital und real, die eine exponentielle Aufwertung 

der Erzählungen, Inhalte und Erlebnisse ermöglicht, die Tag für Tag auf der wichtigsten 

Designmesse der Welt stattfinden. 

 

Weniger als ein Jahr nach ihrem Start wird die digitale Plattform des Salone del 

Mobile.Milano auch bei der 60. Veranstaltung eine wichtige Rolle spielen. Ihr Ziel ist es 

mehr denn je, das physische Erlebnis des Messeevents durch einen strukturierten 

digitalen Raum zu verstärken, der den ausstellenden Unternehmen, aber auch all jenen 

gewidmet ist, die in der Mailänder Veranstaltung einen unerlässlichen Bezugspunkt und 

Treffpunkt auf internationaler Ebene sehen. 

 

So wird die Multi-Channel-Plattform täglich mit redaktionellen Originalinhalten, 

Serviceinformationen, Notizen aus der Welt des Designs und Neuheiten der Unternehmen 

aktualisiert. Das ist ein ständig aktives Schaufenster für die Aussteller, die hier ihre 

Geschichten erzählen und ihre Produkte präsentieren. Eine zeitgemäße, belebte und 

fesselnde Erzählung des Geschehens in und zwischen den Ständen, die auch Live-

Streaming der Talks, die Live-Erzählung des Compasso d'Oro durch die 

Sonderausstellungen Designin the Kitchen und Designin the Bathroom - realisiert in 

Zusammenarbeit mit dem ADI-Museum - und des großen nachhaltigen Projekts Design 

with Nature, kuratiert vom Architekten Mario Cucinella, umfasst. Es ist also ein 

privilegiertes Instrument, das eine ständige Aufrechterhaltung des Dialogs zwischen 

Salone, Ausstellern und Besuchern ermöglicht und auch ein dem chinesischen Publikum 

gewidmetes Programm in der Landessprache vorsieht, damit auch dieses Publikum das 

Event aus der Ferne erleben kann. 

 

"Wir wollen den digitalen Raum nutzen, das physische Erlebnis erweitern, all jene 

einbeziehen, die in diesem Moment nicht teilnehmen können und das ganze Jahr über 

das weiterentwickeln, wofür der Salone del Mobile steht - ein Knotenpunkt von 

Erfahrungen, ein Bezugspunkt für die Unternehmen der Branche, die internationale 

Avantgarde der Designschaffenden", erklärt Maria Porro, Präsidentin des Salone del 

Mobile.Milano. 

 

Die App Salone del Mobile.Milano bietet eine Reihe von neuen Funktionen und 

Dienstleistungen, die das Erlebnis der Besucher und Unternehmen vor, während und 

nach den Veranstaltungstagen vom 7. bis 12. Juni verbessern sollen. Mit der App können 

Sie Eintrittskarten kaufen (bis zum 6. Juni im Vorverkauf zu einem reduzierten Preis), auf 

die Details der ausgestellten Produkte zugreifen und deren QR-Codes scannen, um alle 

technischen Merkmale zu erfahren. Fachbesucher können Termine mit Unternehmen 

buchen, um direkt mit den Personen zusammenzutreffen, für die sie sich interessieren, 



 

während es für die Firmen dank dem Matchmaking einfacher wird, mit Besuchern ihrer 

Stände in Kontakt zu treten.   

 

"Der Salone del Mobile.Milano ist eine Marke, die für Exzellenz und Qualität steht. Unser 

Ziel bei der Nutzung und Verwertung digitaler Kanäle ist es daher, das Wesen unserer 

Marke durch eine tägliche Erzählung zu repräsentieren, die die Bedürfnisse und die 

Neugier unseres globalen Publikums bestmöglich aufgreift. Auf diesem Weg spielt die 

Möglichkeit, mit unserer Community zu interagieren, eine entscheidende Rolle. 

Unternehmen, Fachleute, Enthusiasten und Neugierige sind Teil eines einzigen 

Ökosystems, das wir Tag für Tag einbeziehen wollen, angefangen bei der Bereicherung 

des Messeerlebnisses bis hin zum Aufbau einer Beziehung, die das ganze Jahr über und 

an allen Berührungspunkten weiterlebt. Die Veranstaltung im Juni ist daher die perfekte 

Gelegenheit, diesen Weg zu konsolidieren und die Rolle der Messe innerhalb unserer 

Branche weiter zu stärken", erklärt Luca Adornato, Digital & Marketing Director. 

 

Ein inklusiver, für Austausch aufgeschlossener Ansatz, der in diesem ersten Jahr des 

Bestehens alle wichtigen Akteure der Branche - Unternehmen und internationale 

Zeitschriften, Architekturbüros und Designer, Designkritiker und eine wachsende, 

aufmerksame und partizipative Community - einbezogen hat. In diesem Sinne ist auch 

die Eröffnungsveranstaltung im Teatro alla Scala direkt über die Plattform übertragen 

worden. Eine Beobachtungsstelle und eine Plattform für den aktiven Vergleich, mit einem 

Plan für Zusammenarbeit und Interaktion, der von der Stadt Mailand ausgeht, die auch 

durch die von den an der Ausstellung teilnehmenden Unternehmen organisierten 

Veranstaltungen immer stärker einbezogen wird.  

 

"Wir arbeiten daran, weiterhin das wichtigste Bezugsforum für den Designsektor auf 

globaler Ebene zu sein. Wir aktivieren transversale Austausche und fördern die 

Designkultur mit besonderem Augenmerk auf das Produkt. Wir sind das Sprachrohr all 

jener, die in diesem Moment die Zukunft - physisch und digital - in unserem Bereich 

gestalten", erklärt Annalisa Rosso, Editorial Director des digitalen Projekts, abschließend.  
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