
 

 

意大利木业和家具工业联合会（FEDERLEGNOARREDO）2021 年
数据。家具行业处于增长趋势，但不确定性和高成本原材料带来的冲
击依然存在 
 
 

家具和照明宏观系统：意大利销售额比 2019 年增长 21.4%，出口增长 5.7% 

 

Claudio Feltrin：“良好的成绩是对我们产品质量和研究的回报。我们的下一个目标是：发布可持

续发展宣言、更新林业政策和进行欧洲标准化认证。” 

 

木家具行业的总产量为 390 亿欧元，其中出口 150 亿欧元，拥有超过 300,000 名员工和 71,500 家

企业，贸易信贷余额为 76 亿欧元。 

 

家具宏观系统价值 210 亿欧元，其中 110 亿用于出口，100 亿用于国内市场。数据为于 9 月 5-10

日在米兰国际展览中心举办的 supersalone 展前夕意大利木制家具行业的快照。 

 

从 2021 年的前五个月来看，家具和照明宏观系统出口与上年同期相比增长强劲（54 亿欧元，

+43.2%），同时相比 2019 年 51 亿欧元的出口额也有小幅增长（与 2019 年相比增长 5.7%），尽

管所有不确定性与当下的新冠疫情有关，但这依然表明行业处于增长趋势。法国（9.885 亿欧元，

与 2020 年 1 月至 5 月相比增长 53.7%；与 2019 年 1 月至 5 月相比增长 15.3%）、美国（5.735 亿

欧元；+73.7%；+35.2%）、德国（5.555 亿欧元；+32.8%；+8.6%）；英国和瑞士是排名前 5 名

的商业市场以及前 25 名呈现正增长的目的地市场，从侧面证明了意大利出口的健康状况。 

 

意大利木业和家具工业联合会研究中心对 2021 年上半年进行的调查显示，与 2020 年同期相比，

销售额增长了 51.7%，其中意大利市场的复苏尤为强劲（+67.3%）。与 2019 年上半年相比，总体

销售额增长 14.3%，意大利销售额增长 21.4%。 

 



 

 

正如我们经常提到的，在意大利木业和家具工业联合会研究中心监测中心处理的数据的支持下，

与国内领域联系最紧密的市场在 2020 年底的下降幅度比整个供应链经历的-9.1%要小得多，这尤

其要归功于去年 6 月的部分复苏，而价格最高的是办公家具（-20%）、专业和商业家具等细分市

场，与非住宅市场联系更紧密，以及那些对外国市场依赖更大的部门，比如照明和合同定制。 

 

至于 2021 年，公司的预测仍然受制于形势的不确定性，这既取决于新冠疫情的进展，也取决于再

次加快变异的德尔塔病株，还有其他间接原因，首先是原材料的供应和成本，但那些对旅游、服

装等行业感兴趣的家庭的消费倾向可能会复苏，而不是把钱花在他们的房子上。到目前为止，总

体趋势看起来是积极的，特别是对意大利市场来说，由于税收优惠，其作用比过去几年更加明

显。大多数公司在 2021 年末时的运营状况应该会比 2020 年要好。 

 

木质家具是意大利领先的制造业之一，是一条从原材料到成品的一体化经济供应链，创造了高价

值产品的流动。它的特点是强大的外国倾向，在过去 10 年里日益巩固，通过意大利行业公司在意

大利制造的国际推广中发挥的核心作用即可被证实，其中成立于 1961 年的米兰国际家具展就是意

大利木业和家具工业联合会具有远见卓识的企业成员们智慧的缩影。 

 

意大利木业和家具工业联合会主席 Claudio Feltrin 表示：“我们行业的健康状况，尽管有高有

低，其是在新冠疫情期间家庭重新成为中心的驱动因素的综合结果。如果我们没有指出这些数字

也表明了我们的行业、我们的制造业以及我们向世界其他地区出口的固有能力的重要性，那么这

将是对我们产品质量的侮辱、是对我们公司努力的侮辱、是对他们在世界陷入停滞时继续思考和

生产新产品的能力的侮辱。这是一种超越数字的不可估量的价值，离不开国际展示，例如今年以

创新和独特形式举办的米兰国际家具展，就是专为这个特殊时期而设计的展览。作为一个联盟，

我们现在需要专注于陪伴和支持我们的企业走向全面可持续发展，维持企业的市场竞争力与生存

能力。” 

 

“我们在这方面的努力最终将于 2021 年 11 月在格拉斯哥举行的联合国气候变化会议上发表可持

续发展宣言。在追求可持续发展的过程中，我们有责任尽我们所能推进一项真正的林业政策，能



 

 

够保护我们的土地免受人口减少和水文地质不稳定的影响，并使我们的木材价格稳定，减少我们

对外国供应的依赖。从环境和经济角度来看，这样做只会带来好处。” 

 

 “我们还坚定地致力于欧洲层面的认证问题；这些已经把欧洲市场变成了一种拼图游戏，每

个国家都规定了自己的规则，这就给许多产品带来了非常现实的进入壁垒，而各个国家所谓

的认证“掩盖”了这一事实。我认为，欧洲应该团结起来，作为一个整体来思考，同时考虑

到中国和俄罗斯等大国正在制定关闭政策，我敢说（中国）在产品进口方面和（俄罗斯）木

材出口方面实行了保护主义政策。现在是时候表明我们有能力建立一个系统，让每个国家都

能超越自己的国界：不这样做将是固步自封。” 

 

ISTAT 公布的 2021 年 1 - 6 月最新工业生产指数（按产量计算）显示，家具企业经历了 48.7%的

反弹；与 2019 年相比增长 7.7%；厨房表现良好（增长 64.4%，比 2019 年增长 15.1%），而办公

和商店家具则落后（相比 2019 年-10.0%）。此外，照明行业的工业生产数据也有所上升（2019

年 1-6 月，Ateco 为 27.4：+49.5%，+19.9%）。 

 

家具系统 

 

意大利木业和家具工业联合会研究中心监测中心对 2021 年上半年进行的调查显示，与 2020 年同

期相比，该系统增长了 56.2%，尤其是在意大利市场（+65%）。考虑到 2019 年上半年的数据，

与同期相比，总销售额（+15.4%）和意大利销售额（+19.5%）均有增长。预测也比较乐观（平均

+22.9%，意大利和其他国家之间没有显着差异）。众多预测显示，2021 年将比 2020 年上涨 10%

至 30%。同样地，家具公司首先面临的困难是原材料短缺和成本上升，其次是集装箱问题。尽管

预测是积极的，但是所有这些因素，再加上新冠疫情的不确定性，最终使预测极不稳定。 

 

与 2020 年同期相比，2021 年前五个月的家具出口显着增长（31 亿欧元，增长 52.2%）；考虑到

在 2020 年 3 月至 4 月期间，许多国家都受到了封锁，并且国际贸易出现了一段时间的大幅放缓，

因此我们需要考虑到这一变化。然而，即使与 2019 年相比，这一数字仍然是积极的，增长了

10.1%。法国、美国和德国是意大利家具的三大出口市场。 



 

 

 

家具系统进口也大幅增长（8.689 亿欧元，+36.5%），主要供应国均有显著增长。如果我们将这

一数据与 2019 年进行比较，2019 年 1 月至 5 月期间的进口为 8.42 亿欧元，很明显，进口的价值

非常接近。无论如何，中国以近 2.67 亿欧元的价格仍是迄今为止最大的供应国。 

 

2021 年 1 月至 5 月，客厅家具的出口（2.662 亿欧元）呈现强劲增长（2020 年同比增长 68.3%，

与 2019 年相比增长 21.7%）。2021 年 1 月至 5 月，软垫市场（8.702 亿欧元）比 2020 年和 2019

年分别增长 63.2%和 14.9%。法国是主要的商业出口地，占出口总额的 25%。此外，卧室领域的

出口大幅增长（2.879 亿欧元，+80.5%），与 2019 年 1 月至 5 月期间的出口（1.881 亿欧元；

+53.1%）相比也增长强劲。美国是该商品类别的主要外国出口市场，占 27%。2021 年 1 月至 5

月，厨房家具系列出口增长（3.454 亿欧元，+44.4%）；与 2019 年（3.235 亿欧元）相比，该细

分市场呈现增长趋势（+6.8%）。即使是特色家具部门的出口也实现了净增长（6.693 亿欧元，比

2020 年增长 45.8%；比 2019 年增长 5.5%）。 

 

卫浴家具系统 

 

与 2020 年上半年相比，卫浴销售额增长了 47.2%，在意大利市场表现非常出色（+62.4%）。与

2019 年上半年相比，现有数据显示，总体销售额增长 14.9%，意大利市场销售额增长 12.8%。尽

管销售额有所增长，但企业家们对原材料采购的困难和价格的持续上涨感到担忧，这将导致利润

率下降。 

 

与 2020 年同期相比，2021 年前 5 个月卫浴家具出口显著增长（6.952 亿欧元，增长 38%）；德国

是意大利卫浴用品出口的最大市场，其次是法国、英国、瑞士和西班牙。与 2019 年 1 月至 5 月相

比，增长了 4.6%，这表明该领域充满活力。 

 

2021 年 1 月至 5 月，卫浴家具进口强劲增长（2.564 亿欧元；比 2020 年上涨 42.6%，比 2019 年上

涨 15.6%）。中国（占总进口量的三分之一）、德国、保加利亚、土耳其和波兰是五大供应国。 

 



 

 

办公系统 

2021 年 1 月至 5 月，办公家具出口与 2020 年（2.119 亿欧元，+27.6%）相比出现了非常积极的增

长，而与 2019 年的 2.353 亿欧元出口额相比收缩了 9.9%。法国、美国、德国、瑞士和英国是排名

前五大外国相关市场。 

 

办公家具系统进口业绩的改善（5870 万欧元，+44.1%）也应以同样的眼光来看待。中国作为主要

供应国，占意大利进口总量的三分之一以上，其次是德国、波兰、荷兰和西班牙。 

 

办公部门公司抱怨原材料短缺、价格上涨和运输成本急剧上涨；所有这些因素都影响销售趋势，

并使企业很难做出计划。 

 

照明系统 

 

与 2020 年上半年相比，照明产品总销量反弹了 36.6%。国内市场表现较好（+54.6%），而占总销

售额 72%的海外销售则呈现出较为稳定的趋势。与 2019 年同期相比，总体销售增长了 11.3% 

 

2021 年前五个月照明系统出口增长（6.566 亿欧元，增长 25.6%）；然而，与 2019 年相比（6.778

亿欧元）的数据表明经济下滑。法国、德国、美国、英国和西班牙是最大的相关市场。 

 

与 2020 年相比，照明系统进口额也有所增长（3.591 亿欧元，+26.7%），但与 2019 年 3.757 亿欧

元的进口额相比则有所下降。中国是主要的供应国，占意大利进口总量的近一半。 

 

 

米兰，2021 年 8 月 31 日 

 

意大利木业和家具工业联合会新闻办公室 


